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1 KOMUNIKACIA REGIONALNEJ INOVACNEJ
STRATEGIE KSK 2016+

Aby stratégia bola nielen Siroko akceptovana, ale aby bola zabezpecend informovanost’ o jej
cieloch, vysledkoch a dopadoch, je potrebné priecbezne realizovat’ efektivnu komunikaciu
nielen s inova¢nymi partnermi/ hraémi (ktori s “zdkaznikmi” nastrojov inovacnej stratégie)
ale aj so Sirokou verejnostou v kraji a ndrodnej a medzindrodnej urovni, ktorej budu
prezentované hlavne vysledky a uspechy inovacii Vv hospodarskych a perspektivnych odvetvi
realizovanych firmami a vyskumnymi organizaciami v KoSickom samospravnom kraji.

Ciel'mi komunikdacie RIS 2016+ a jej aktivit je najma:

» Sirenie povedomia o uspechoch subjektov z KoSického kraja v oblasti inovacii (produktov,
sluzieb, procesov, vzdeldvania, obchodnych modelov a pod.) V hospodarskych
a perspektivnych oblasti KSK

» prezentacia kI'icovych aktivit univerzitnych parkov Technicom, Medipark, Promatech

» prezentacia profilu inovaéného regionu KSK 2016+ navonok - firmam a organizaciam v
ramci ostatnych regionov SR ako aj mimo SR - potrebné pre nadvézovanie spoluprace a
partnerstiev

* informovanie Sirokej verejnosti o tispeSnych organizéaciach a ich aktivitach, inovativnych
produktoch, sluzbach, zakaznikoch

» angazovanie SirSej verejnosti do tém ako su technologicky rozvoj, socialne inovacie, start-
up podnikanie, hodnotové vyrobne retazce, klastre

« prebudenie zaujmu mladych ludi o nové technologie, podnikanie, 0 technické a
prirodovedné $tudium a pracu s nimi

* vzbudenie zdujmu o spolo¢ne zdielané aktivity a projekty v ramci RIS16+ u
podnikatel'ov, vyskumnych organizacii, $kol a univerzit

» angazovanie tychto hracov a prijatie ich zodpovednosti pre realizaciu spolo¢nych aktivit a
projektov a ich hlbsia spolupraca pri tvorbe pridanej hodnoty v regione

e vzajomna informovanost’ inovaénych hracov/partnerov RIS 2016+ pri procese jej
implementacie

Za tymto Ucelom sa odporica spracovanie podrobného komunika¢ného planu/manuélu pre
implementacny tim RIS, ktory presne Specifikuje konkrétne kanaly/média pre komunikéciu,
zodpovedné osoby, vizual a pod.
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2

PORTFOLIO NASTROJOV KOMUNIKACIE RIS KSK
2016+

Inovaéna rada KSK - stretnutia inovacnej rady vytvaraju zékladny priestor pre
koordinaciu implementacie a hodnotenie stratégie, identifikaciu spolo¢nych strategickych
rozvojovych projektov a ich obhajobu na narodnych a eurdpskych forach. Clenovia rady
su prvi, ktori sa dozvedia o realizovanych aktivitich a ich vystupoch a prinosoch pre
inovacny ekosystém v kraji a inova¢nu vykonnost. Sami tak nasledne moézu pomoct
d’alSiemu pozitivnemu Sireniu informacii o R1S2016+ v KSK.

Tim RIS spravodajcov - tim je informacnou spravodajskou platformou inovacnej
inteligencie pre najintenzivnejsiu spolupracu, pretoze vie okamzite a flexibilne reagovat’
na podnety partnerskych pro inovaénych organizacii. Zaroveil ich vie priamo
komunikovat’ d’al§im subjektom v ekosystéme - osobnymi vézbami a prostrednictvom
dnes beznych néstrojov ako si e-mail, smartfon a osobné stretnutia.

Networking - podujatia, konferencie - idealny nastroj na prezentaciu toho najlepsieho, ¢o
sa v oblasti inovacii a podnikania deje v regione. Cielovou skupinou tak nie je len
odborna verejnost’ a zaujemcovia o informacie z radov Sirokej verejnosti z KSK, ale aj z
d’alsich krajov, ¢i krajin, ktori by sa radi dozvedeli nie¢o o novych pristupoch, procesoch
technologiach a pod. Nastroje st vybornou prilezitostou na nadvidzovanie kontaktov.

Inovaény portal - poskytuje na jednom mieste uceleny pohl'ad na regiondlny inovacny
ekosystém. Informuje o subjektoch posobiacich v kraji, o ich aktivitich a projektoch.
Editorské prava k tvorbe obsahu na portali by mali mat’ vSetci inovacni hrac¢i v regione.
Okrem pravidelnych noviniek je priestorom na tvorbu relevantného obsahu - napr.
prehl'adu vyskumnych sluZieb univerzit, aktualnych ponuk spoluprace firiem, moZznych
grantov a pod.

Inova¢ény newsletter - je doplnkovou sluzbou Inova¢ného portélu. Jedna sa o pravidelny
bulletin s cielom informovat’ o novinkach v regione cielovli skupinu (odoberatel'ov)
priamym oslovenim a jej pritiahnutim k zdroju informacii na portali. Vyber tém v
newslettri je ulohou RIS timu spravodajcov.

Inovacéné ocenenie KSK - je nastrojom verejného ocenenia snahy a Gspechov najlepsich
inovatorov a vedcov Vv kraji. Ide hlavne o zviditeI'nenie a verejné ocenenie inspirujucich
osobnosti inovatorov avedcov z  perspektivnych firiem avyskumne vyvojovych
pracovisk z KSK. V neposlednom rade podujatie vytvara priestor pre vzijomné sa
spozndvanie sa inovacnych hracov. Tak firiem, ako aj samosprav alebo neziskovych
organizacii.
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* Letaky, broziry - tieto komunikacné ndstroje su zvlast vhodné ako doplnkové pri
realizécii podujati, kde mozu ucastnikom poskytnit’ vela informacii, na ktoré nie je
priestor v prezentaciach. Ich primarnou ulohou by malo byt vzbudenie zaujmu a
motivacia cielovej skupiny na vyhladavanie d’alSich podrobnejSich informacii o témach
tykajacich sa RIS2016+, ktorymi st vyskum, inovacie a podnikanie.

* Medialne vystupy aktivit a podujati v regionalnych a narodnych médiach - na rozdiel od
socidlnych sieti, maju tradicné médid (TV, denniky, tyzdeniky, rozhlas) stale dominanciu
Co sa tyka zasahu Sirokej verejnosti. K informaciam o aktivitaich RIS KSK alebo o
uspechoch inovativnych firiem sa tak mdze naozaj dozvediet’ Sirokd verejnost, nielen
odbornici. RIS2016+ tim by mal vyuzivat hlavne existujuce kandly, ktoré ma v médiach
vybudovany Kosicky samospravny kraj, nakolko témy suvisiace s podnikanim ¢i
inovaciami stdle nepatria medzi témy novindrmi vyhladdvané a je ich potrebné stile
trochu “pretlacat”. Tomu mdze napomdct’ aj samotny RIS tim vyberom zaujimavych tém
a spdsobom ich verejnosti zrozumitel'nej interpretacie.

= Sociilne siete partnerov RIS KSK 2016+ - vel'a organizicii a firiem v dneSnej dobe
vyuziva stile intenzivnejSie socidlne siete (najmd Facebook, Twitter, LinkedIn) na
komunikaciu so svojimi partnermi, ¢i zakaznikmi. Informuju ich tak velmi flexibilne o
zaujimavych novinkach, €asto nielen zo zékulisia vlastnej organizicie, ale aj o trendoch v
jednotlivych odvetviach. Sleduju tak trend, kedy mnozZstvo I'udi pouZiva socidlne siete
nielen na komunikéciu so svojimi priatel'mi, ale aj na ziskavanie informéacii inym kanalom
ako su bezné¢ média. Preto je pre komunikaciu RIS2016+ dolezité vyuzit existujuce siete
svojich partnerov aj na informovanie Sirokej verejnosti o niektorych aktivitach,
novinkach, podujatiach, Uspechoch Stratégie. Zaroven by bolo potrebné zvazit' aj
vytvorenie vlastnych kandlov na socidlnych sietach (napr. Facebook stranka RIS KSK) v
ramci komunika¢ného planu.
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3  PREHLAD JEDNOTLIVYCH NASTROJOV
KOMUNIKACIE A ICH CIELOVYCH SKUPIN

Nastroj komunikacie Cielova skupina

Inovacni hraci/ Verejnost’
partneri RIS

Inovac¢na rada KSK X

Tim RIS spravodajcov X

Networking. podujatia, X

konferencie

Inovacny portal X X

Inovacny newsletter X X

Inovacné ocenenie KSK X

Letaky, brozary X X

Medialne vystupy aktivit a X X

podujati v regionalnych a

narodnych médiach

Socialne inovaéné siete X X

partnerov




